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diretfoda Arturo Diaconale

I Marketingrock \
La generazione degli autoironici
Dopo i narcisisti, ilrock ita-  ca vera e propria: “Mi piaceva  do i suoi concerti e riscuotendo
liano sembra destinato a venire  1'idea di giocare un po’ sul mio  discreti consensi. Ha partecipa-

invaso dagli autoironici. E' il
caso di Luca Bussoletti del
quale il 24 ottobre & uscito nei
negozi “Mi amo”, il primo sin-
goloitaliano, Il pezzo sottolinea
come si fare dell'autosti-
ma uno strumento di difesa per
andare avanti nonostante le
decine di porte sbattute in fac-
cia nei primi anni della carriera
di un artista, Un'ottima idea
anche per crearsi un mercato
all'insegnadel “dialogocon lo",

Dice oggi la giovane stella
di un rock, quello italiano, deci-

samente legato alle trovate
estemporane pill che alla ricer-

egocentrismo, quello che mi
porta a cantare davanti a tantis-
sime persone senza vergognar-
mi, & di metterloaconfronto con
1 continui fallimenti a cui sono
andato incontro”, Insomma uno
nasce ego centrico e ne fa un
business invece che una nevro-
si da strizzacervello. Roba da
brevettare, Chi comprera il cd
troverd anche altri due brani:
“Sotto zera”, e la cover di
John Lennon *Working class
hero", Questo ragazzo comun-
que promette faville e infatti gia
da settembre ha girato |'Italia al
seguito di Irene Grandi, apren-

to all' L Tim tour cantando il suo
‘inno all’ autostima’ davanti alla
folla napoletana di piazza del
Plebiscito, Per godersiun assag-
gio di alcuni brani del disco ed
esprimere commenti sul forum
¢'e anche il sito: www.lucabus-
soletti.com. La casa discografi-
ca & la Aracnofonia in collabo-
razione con la Fungo produc-
tion. Ma non chiedeteci cosa
cavolo c’entrino i ragni e i fun-
ghi, a meno che non siano allu-
cinogeni, con | autostimae|'au-
toironia. Né con il libero mer-
cato.
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